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odpowiedniej reklamie”

Mark Twain

Agencja Reklamowa
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1. Nazwa firmy / Imig, Nazwisko

2. Branza

3. Adres strony internetowej

4. Oferowane produkty, ustugi

5. Firmy konkurencyjne

6. Informacje dotyczace identyfikacji wizualnej firmy (logo, kolorystyka)
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7. Grupa docelowa (Do jakiej grupy docelowej firma chce dotrzec)

8. Dziatania reklamowe (Jakie dziatania reklamowe byty do tej pory wykorzystywane,
jakie przyniosty efekty)

9. Od czego zaczynamy? (Co jest przedmiotem wspdtpracy)

10. Cel (Jaki cel firma chce osiggnac)

11. Preferowana stylistyka / kolorystyka

12. Wizja (wyglad graficzny, informacje techniczne - wymiary)
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BRIEF

13. Czy klient posiada materiaty niezbedne do stworzenia projektu (szkice, ilustracje,
zdjecia, tresc)

14. W jakim stopniu materiaty podlegajg obrdbce

15. Jakim budzetem firma dysponuje?

16. Opcje dodatkowe (wykonanie, montaz)

17. Oczekiwany termin realizacji

18. Uwagi

Wszelkie informacje zawarte w briefie objete sa klauzulg poufnosci.
Wykorzystane zostang jedynie w celu opracowania i przygotowania oferty.
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